
광고 매체 소개서



아름다움의 가치 전달 · 시선이 머무는 광고 매체
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뷰티비는 온, 오프라인 모두 활용한 광고 상품으로서 의사, 간호사 등 의료인과 미용에 니즈가 많은 병, 의원 

이용 고객을 타깃으로 광고를 송출함으로써 광고주의 매출 및 상품의 이미지 상승효과를 선사합니다.  

BEAU.TV는 정밀함과 신뢰에 대한 사명적 DNA를 물려받았습니다.

  

귀사의 제품이 꼭 필요한 고객과 제품에 관심이 많은 예비 고객에게 독점적으로 광고를 노출하고 광고주께는 

집행 효과를 느끼실 수 있도록 최선을 다하는 BEAU.TV가 되겠습니다.

02  BEAU.TV 소개



"예뻐진다고?
뷰티비에 안 나왔는데?"

Advertising media communication 

with custmers        

Customer Group Advertisement Effect



그렇다면,

이 세가지 광고 매체의 단점은 없애고

장점은 하나로 모은 광고 매체가 
있다면 어떨까요?

아직도 고소득 타겟층을 공략하기 위해 매거진 
광고에 집중하십니까?

아직도 TV광고가 최고라고 생각하시며 
TV광고에 집중하십니까?

타겟층의 성별과 관심사를 겨냥한 매거진 광고는 발행 부수와 판매 부수 외에 그 어

떤 데이터 피드백 받을 수 없는 단점과 긴 준비 기간을 걸쳐 나온 광고는 귀사의 경

쟁사의 광고와 또 다른 경쟁을 해야 합니다.

프로그램이 끝난 후 채널을 이동하는 zappin 현상은 수백 개의 채널로 확대되어 광

고 효과는 떨어지고 또한 불특정 다수에게 전달되는 광고의 효과는 제품의 이미지

를 높이거나 매출을 높이거나 둘 중에 하나를 선택해야 하는 마케팅의 과제로 남겨

지고 있는 상황입니다.

2019년 온라인(PC. 모바일) 이용자를 대상으로 시행한 온라인 광고에 대한 인식 

조사 결과, 응답자의 51.7%는 ‘온라인 광고가 콘텐츠 이용을 방해하는 것’을 가장 

큰 문제점으로 꼽았고 광고 콘텐츠의 해당 제품을 부정적으로 인식했습니다.

아직도 노출 수, 클릭 수와 매출의 상관관계를 찾아
온라인 광고에 집중하십니까?



제안 목적

성형외과/피부과를 방문한 대부분의 이용자들은 수술 또는 시술시 발생되는 통증과 부작용 가능성이 

있음에도 외향적 변화를 추구하는 실행력과 소비력을 지녔습니다.

또한 유행에 민감하고, 변화를 추구하며, 외모에 아낌없는 투자를 합니다.

뷰티비는 그런 타겟층이 집중된 중심에서 영상을 송출하는 유일한 광고 매체로써 병원이라는 특수성

과 전문성, 신뢰성을 바탕으로 높은 광고 효과를 통해 귀사의 브랜드를 인지시키고 제품 구매를 유도

하며 해당 제품의 이미지를 높일 수 있습니다.

또한 기존 매체와 다르게 광고에 더 집중 할 수 있도록 소규모 12구좌 운영과 입점 광고 카테고리에 

하나의 제품만을 독점 광고 함으로써 광고의 효율을 극대화 시킵니다. 

· 강남권을 중심으로 성형외과, 피부과 내부에 메인 자리에 설치

· 병원의 전문성과 신뢰도를 바탕으로 상품의 호감도 상승

· 소비여력 및 실행력이 높은 고객층 공략 가능

· 특허출원을 통해 이용 가능성, 신규성, 진보성을 확보한 매체 

   (공개특허10-2020-0134924)

· 삼성 DID 패널을 사용하여 타 매체 대비 좀 더 밝고 명확한 광고 전달

· 자유로운 화면 분할을 통해 영상과 이미지를 보다 효과적으로 전달 

· 1일 12구좌 운영 1구좌당 100회 송출 편성으로 높은 광고 인식률

· 5개 카테고리 중 해당 카테고리 광고 독점 구성

· 성형 관광 중인 외국인에게 광고함으로써 해외 진출을 앞둔 브랜드 및 

   해외 타깃 제품 홍보에 최적화

BEAU.TV는 성형과 미용 니즈가 매우 높은 여성고객에게 효과적인 

광고 매체로서, 명확한 타겟 광고가 가능합니다.  



코로나19 사태 이전 한국 성형시장은 드라마, Kpop등의 한류 콘텐츠의 영향으

로 인하여 외모 선호도, 구매의도, 방문의도에 미치는 인과관계가 형성되었으며 

섬세하고 정교한 의료진의 기술, 만족도 높은 성형 결과, 양질의 서비스가 어우

러져 측정이 시작된 2010년 이후 매년 20%씩 꾸준히 성장하였고 2019년은 

2018년 대비 30%가량 증가한 49만 7464명의 외국인 환자의 외국인 환자를 

유치하였습니다.

해외 관광객 중 피부, 성형외과 이용자들은 중국 > 태국 > 일본 > 베트남 > 러

시아 > 미국 > UAE 순으로 성형 관광을 목적으로 한국을 방문해 1명당 평균 

1,000만원 이상 지출하는 등 이용자의 대부분은 각국의 고위, 고소득자들로 조

사되었으며, 그들에게 자연스럽게 귀사의 광고를 노출함으로써 수출 및 해외 진

출을 앞둔 기업 및 브랜드의 이미지 향상과 접근성을 높이고, 출국 시 면세점 등

의 판매 채널을 통한 매출 향상에 도움이 될 수 있습니다. 

앞으로 포스트 코로나, 위드 코로나 시대에는 성형을 목적으로 하는 더 많은 해외 

관광객들이 유치될 것이며 광고 매체로써 뷰티비의 영향력은 더욱 커질 것으로 

예상됩니다. 

한국관광공사 한국의료관광 산업 생태계 현황 분석(2016)

보건복지부 외국인 환자 유치 사업 현황(2018)

한국보건산업진흥원 격주 리포트 한국 의료관광 외국인 환자 통계

한국관광공사 의료관광 홍보 마케팅 현황 및 전략(2019)

국내 시장을 넘어서, 

브랜드 해외 진출에 
힘이 되어 드립니다. 



광고 노출 수에 대한 분석

3개월 약 62일간(90일 중 휴일 제외) 유명 리조트 신규 분양 광고 30초 영상을 테스트한 결과 총 709,124명 

시청. 1일 평균 11,437명 시청하였고, 남녀 성비는 1:9입니다. 노출 인원수는 IPTV, 옥외 전광판 등 기타 경쟁 

매체의 시청 인원에 단순 수적 비교 상 낮은 수치이지만,

질적으로 해당 광고 캠페인의 핵심 타깃(원장 포함 성형외과 봉급의 및 내원 VIP 등)의 반복적인 노출 및 뷰티비 

특성 (진료 및 상담 평균 대기시간 15분 36초 내, 광고 집중도 및 적은 구좌 운영으로 인한 반복 노출) 등을 통

해, 경쟁매체 대비 광고 소구 전달 및 브랜드 이미지 제고 측면에 월등한 효과를 입증하였습니다.

여성

남성

광고 매체 비교



2021년 소득 5분위별 가계수지

타깃의 이해와 분석

조사자료   2019, 2020 가계동향조사, 2019 서울시 소득조사, 2019 건강보험환자 진료비 실태조사, 2019 진료비 통계지표

학술자료   1) 의료비 지출이 종사상 지위 및 소득변화에 미치는 요인연구(2004) 

                 2) 가구소득 수준과 의료비 지출 비중의 관련성(2016)                      

                 3) 소득 계층별 의료비 부담의 추이 (2009)  4)의료비 지출이 종사상 지위 및 소득변화에 미치는 요인연구(2004)

산출 공식  (의료비 지출액) it = β0 + β1(본인소득) it + β2(비급여의료비) it + β3(가구주 특성) it + β4(공급자 특성) it + γi + εi 

타깃의 소득 수준

해당 타깃의 소득수준은 통계청, 보건복지부, 서울시 등 정부 및 지방자치단체 조사와 해당 관련 학술 연구 자료 

그리고 노출 인원의 의료비 결제 비용 자료 등 다각적으로 산정, 산출한 결과 광고 노출 인원은 근로소득, 가처분

소득을 포함하여 소득분배지표 10분위 배율 기준 상, 상위 6~10분위 내에 위치해 있고 다수를 이루는 주요 분

위 계층은 8분위에 해당하는 것으로 조사되고 있으며, 

이는 경제수준 상위 1~30% 이내 분포한 중위소득 150% 이상의 인원으로써 VIP 고객을 타깃으로 실제 송출했

던 유명 호텔 리조트 신규 분양 광고의 경우 예상 분양 종료일 이전에 사전 완료 됨으로써 경쟁매체 대비 높은 효

율과 전달력 구매력을 증명하였습니다.



2020년 기준

본인 외모에 신경 쓴다고 답한 사람(908명)에게 어떤 부분에 

가장 주의를 기울이는지 물은 결과 '헤어스타일'(32%),

'의류'(17%), '피부'(17%), '화장/얼굴(색조 위주)'(17%),

'몸매'(16%), '구두/가방'(1%) 순으로 나타났습니다.

“대기시간이 길어서 보긴 했는데 관심 

가는 제품 광고 외엔 그닥 기억에 남지 

않았어요.”

                                 -38세 기혼 주부-

“병원 안내와 시술 후 필요한 제품들을 

광고해서 그냥 보는 편입니다.”

-27세 미혼 여성-

“병원에서 추천하는 제품인 것 같아서 

관심있게 봤고, 제품마다 이벤트 같은 

것이 많았으면 좋겠어요.”

-33세 직장인 여성-

성별로 보면 외모에

신경을 쓰는 남성(367명)의 관심사는 '헤어스타일' (48%)과 '옷' (26%)에 집중됐으나,

여성(541명)은 '헤어스타일' (22%), '옷' (11%), '피부' (25%), '화장/얼굴' (21%) 등으로 다양하게 분산됐습니다.

매체 수용도 조사 (성형외과, 피부과 내 BEAU.TV 기준)

BEAU.TV 타겟층의 이해

외모에서 가장 신경쓰는 부분

성별에 따른 외모 관심도

한국갤럽(외모와 성형수술에 대한 인식.2020)

통계청(성형수술 경험 및 목적과 미용목적으로 성형수술을 한 이유.2019)

연세대학교(성형외과 시장의 현황 및 서비스 이용 분석.2015)

지역 및 대상 : 5개 병원 BEAU.TV 설치 처 이용고객 704명 중 응답한 284명(40.3%)대상

조사기간 : 2020.11.23~11.25 / 조사기관 : 자체조사

근거자료 |

48.6%

87.8%

39.2% 12.2%
(138명) (111명) (34명)

광고를 본 것 같은데
기억은 잘 나지 않는다.

병원에 가면
무심결에 보게 된다.

병원에 갈 때마다 관심 있게 본다.

의 긍정적인 반응

성형외과 등 미용 병원 이용자의

BEAU.TV 광고 시청 성향 조사시

성별 / 연령 구분
사례수
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19~29세
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109
102
111
102
117

7
101
291
246
173

60
31

154
307

25
85

102
93

142

95

65

77

66

66

49%

22%

13%
17%
18%
28%
33%

-
38%
34%
30%
27%
37%

-

38
41

-
20
25
26
24

51%

48%

52%

39%

54%

26%

11%

13%
9%

11%
15%

9%

-
21%
16%
20%
11%
18%

-

13
14

-
23
28
24
13

26%

21%

20%

36%

30%

2%

26%

31%
28%
27%
21%
25%

-
18%
18%
13%
22%
14%

-

20
16

-
5

20
26
14

1%

2%

1%

7%

2%

10%

22%

21%
26%
24%
18%
18%

-
11%
17%
19%
18%
15%

-

15
17

-
5

20
26
14

11%

15%

9%

5%

5%

12%

22%

23%
20%
20%
17%
15%

-
10%
14%
18%
22%
16%

-

12
17

-
20
13
13
26

10%

13%

17%

12%

8%

1%

0%

-
-
-

1%
-

-
-

2%
-

1%
-
-

1
-
-
-
-
1
1

2%

-

-

1%

-

-

-

-
-
-
-
-

-
-
-
-
-
-
-

-
-
-
-
-
-
-

-

-

-

-

-

32% 17% 17% 17% 16% 1% -

헤어스타일 의류 화장 피부 몸매 구두/가방 기타

평소 외모 중 가장 신경쓰는 부분

32%

17%17%

17%

16%

1%

헤어스타일

화장

의류

몸매

피부

구두/가방

헤어스타일
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｜BEAU.TV 기대효과

자신이 믿고 선택한 병원 내에서 시선을 사로잡는 대형 키오스크를 통해 고객에게 전달되는 광고 

효과는 전문 미용병원의 전문성과 특수성에 의해 고객사의 제품의 신뢰성을 더욱 높혀 드립니다.    

15개 카테고리 내, 단일 브랜드의 제품만을 계약된 구좌수, 기간동안

‘독점’으로 송출함으로써 경쟁사의 제품 대비 이미지를 향상시키고 인지도를 높입니다.

뷰티비의 시청층은 미용, 건강, 여성을 타겟의 제품에 니즈가 매우 높은 소비 그룹으로써, 광고 

노출 이후 실제 구매로 이어지는 핵심 고객층 확보에 용이합니다.

제품의 신뢰성 증가

니즈를 발생시키는 
영상과 이미지

미용과 성형에
관심과 적극성을 지닌 타겟층

브랜드 이미지 상승

핵심 고객층 확보

㈜코스코인터케어의 노하우와 자원을 바탕으로 고객사에 최고의 마케팅 솔루션을 제안합니다. 

이는 브랜드의 인지도를 높이고 매출을 증대하는데 

크게 기여한다고 자부합니다. 

병원이라는
신뢰성과 전문성

타겟층의 높은
소비력과 소득 수준

매출 증대

통계청(성형수술 경험 및 목적과 미용 목적으로 성형수술을 한 이유.2019)

한국겔럽(외모와 성형수술에 대한 인식.2020)

연세대학교(성형외과 시장의 현황 및 서비스 이용 분석.2015)

이미지 상승
판매율 상승



(이미지 예시: 원텍 올리지오, 몽베스트)

Type A
(FULL 동영상/이미지형)

Type B
(동영상/이미지형 선택 송출)

1080*1920사이즈 내에 자유롭게 구성

광고 편성과 취지에 맞게 

자유로운 화면비 활용

60인치(가로형)

50인치(세로형) 60인치(세로형)

외형 및 스펙 미용병원(성형,피부) 이용자의 미디어 주목률 및 광고 도달률 증대를 위한 미디어
MAIN 

CATEGORIES

헤어제품, 화장품, 의류상품, 자동차, 

의료장비, 음료제품, 여행/숙박, 생활용품, 

전자제품, 건강/스포츠, 미용/건강 보조식

품, 가방 등 패션잡화, 다이어트 제품, 

온/오프 쇼핑몰, 식품 및 요리장비     

BEAU.TV

03  광고 상품 구성 소개



매체 청약 / 송출 프로세스

1. 광고주 제안

2. 광고 계약 체결

3. 영상 제작/영상 송부

4. 캠페인/ 소재 등록

5. 송출/편성

6. 송출/편성(게첨) 보고

7. 송출 중간 보고

8. 송출 결과 보고

광고 송출 스케쥴표

편성 비율

총 광고 운영구좌 수

광고 콘텐츠(15초)｜120회(50％)

병원 콘텐츠(5초)｜360회(50％)x10시간

(10~20시)

12구좌

송출 기준

1구간(1~47) 12분

Rotation: 광고 6분, 병원 콘텐츠 6분 

구좌 당 할당시간

1구간 당 구좌 별 15초 x 2회

송출 보장 횟수

월 21일, 하루 100회 송출(월 2100회)



강남(64DID)

※ 병원 사정에 따라 변동될 수 있습니다.

강북(15DID)

경기/인천 (11DID)

03  광고 상품 구성 소개(설치 현황)

설치병원현황은 매월 업데이트 됩니다.

김지연위쉬성형외과 서울특별시 강남구 압구정로 432(청담동 80-4) 송재빌딩 7층 성형외과

골든뷰성형외과 서울특별시 강남구 압구정로 449 청하빌딩 3층 성형외과

그랜드성형외과 서울특별시 강남구 논현로 841 JB미소빌딩 6층 성형외과

강남피카소성형외과 서울특별시 강남구 테헤란로 121 원빌딩 11층 (역삼동, 원빌딩) 성형외과

게이트성형외과 서울특별시 강남구 강남대로 476 어반하이브 10층(논현동 200-7) 성형외과

더난성형외과 서울특별시 강남구 봉은사로 108 (역삼동 601) 글라스톤빌딩 4층 성형외과

더더블유의원_접수처 서울특별시 강남구 강남대로 596 극동빌딩 9층 (논현동 17-5 극동빌딩 9층) 성형외과

더더블유의원_대기처 서울특별시 강남구 강남대로 596 극동빌딩 9층 (논현동 17-5 극동빌딩 9층)　 성형외과

디아이성형외과 서울특별시 서초구 강남대로 483 디테성형외과 7층 성형외과

디테성형외과 서울특별시 강남구 도산대로 111 에스타워 9,10,13,14층 성형외과

러블리안성형외과의원 서울특별시 강남구 도산대로 134, 7층(논현동,페이토빌딩) 성형외과

라인컬처의원 서울특별시 강남구 논현로 842, 2층 (신사동, 압구정빌딩 2층) 성형외과

레오클리닉 서울특별시 강남구 도산대로 49길 22 화랑빌딩 6층 성형외과

루브르성형외과 서울특별시 서초구 강남대로 439 4층 501호(서초동, 유화빌딩) 성형외과

리스펙성형외과의원 서울특별시 서초구 강남대로 441 6층(서초동) 리스펙성형외과 성형외과

리영의원_강남점 서울특별시 서초구 강남대로 435 주류성 빌딩 11층 성형외과

리영의원_잠실점 서울특별시 송파구 위례성대로 6 301호 (방이동, 현대토픽스) 성형외과

마블성형외과 서울특별시 서초구 강남대로 435 주류성빌딩 지하1층 성형외과

마스크성형외과 서울특별시 강남구 강남대로 498 명성빌딩 4층 성형외과

마인드성형외과 서울특별시 서초구 강남대로 519 도충빌딩 7층 성형외과

물방울성형외과의원 서울특별시 강남구 강남대로 590, 5층(논현동, 미혜빌딩) 성형외과

미고성형외과의원 서울특별시 강남구 논현로 838 2층 (신사동) 성형외과

미라인피부과 서울특별시 강남구 강남대로 432 (역삼동, 점프밀라노) 9층 피부과

미소가인피부과_삼성점 서울특별시 강남구 영동대로 602 미켈란 107빌딩(삼성동,107) 301호 피부과

미오름성형외과의원 서울특별시 강남구 강남대로 408 YBM빌딩 12층 성형외과

미자인의원 서울특별시 강남구 논현로 803 4층 성형외과

바탕성형외과의원 서울특별시 강남구 강남대로 476 7층 성형외과

박성주조에피부과의원 서울특별시 강남구 남부순환로 2732 다나빌딩 3층 피부과

베리굿성형외과의원 서울특별시 강남구 강남대로 406 4층 (역삼동) 성형외과

본디성형외과 서울특별시 서초구 강남대로 429 8층 (서초동) 성형외과

봉봉성형외과의원 서울특별시 강남구 논현로 657 1~4층 (논현동, 그린빌딩) 성형외과

비유성형외과 서울특별시 강남구 강남대로 402 시계탑빌딩 7층 성형외과

비트윈성형외과 서울특별시 서초구 강남대로 463 리젠타워 11층 성형외과

서울아이성형외과 서울특별시 서초구 강남대로 468, 충림빌딩 12층 서울아이성형외과 성형외과

산타클로스의원 서울특별시 송파구 백제고분로 365 태문빌딩 7층 성형외과

센트럴시티의원 서울특별시 서초구 신반포로 176 센트럴시티빌딩 성형외과

스타라인성형외과의원 서울특별시 강남구 봉은사로 105 3층 (논현동, 동양빌딩) 성형외과

스타성형외과 서울특별시 강남구 강남대로 438 스타플렉스 12층 성형외과

시크릿성형외과의원 서울특별시 강남구 강남대로 372 (역삼동, 화인타워 4층) 성형외과

아이러브강남성형외과/피부과 서울특별시 강남구 논현로 606 동도빌딩 5층 성형외과

아이루미성형외과 서울특별시 강남구 강남대로 596 극동빌딩 8층 성형외과

압구정서울성형외과 서울특별시 강남구 논현로 840(신사동 598번지) 1층 성형외과

앤드성형외과 서울특별시 강남구 강남대로 468 6층 성형외과

엔비성형외과 서울특별시 강남구 도산대로 107 SYH타워 6층 성형외과

엠디외과의원 서울특별시 강남구 선릉로 814 엠디클리닉빌딩 7층 성형외과
엠디외과의원(청담외부) 서울특별시 강남구 선릉로 814 엠디클리닉빌딩 성형외과

연세세인트성형외과 서울특별시 강남구 논현로 867 한승빌딩 6층 성형외과

올리미의원 서울특별시 강남구 압구정로 28길 28, 청빌딩 2층 성형외과

오페라성형외과 서울특별시 강남구 강남대로 406 글라스타워 15층 성형외과

이룸성형외과 서울특별시 강남구 압구정로 28길 28, 청빌딩 4층 성형외과

제이준 성형외과의원 서울특별시 강남구 논현로 530 (역삼동 667-15) 성형외과

코샵성형외과 서울특별시 강남구 논현로 828 RAPHA 빌딩 (라파메디앙스빌딩 7층) 성형외과

조은날클리닉 서울특별시 강남구 강남대로 476 지하2층 성형외과

청담여신 서울특별시 강남구 도산대로 108 렉스타워 14층(상담센터), 15층(수술센터) 성형외과

코원성형외과 서울특별시 강남구 논현로 826 이가빌딩4층 코원성형외과 성형외과

톡스앤필(방배이수점) 서울특별시 서초구 동작대로 114 유문빌딩 6층 성형외과

프리티성형외과 서울특별시 서초구 강남대로 441 (서초동 1305) 서산빌딩 15층 (CHICOR건물) 성형외과

포에버의원(잠실점) 서울특별시 송파구 올림픽로 102 서일빌딩 10층 성형외과

성형외과화요일성형외과 서울특별시 강남구 도산대로 108, 8층 (강남구 논현동 1-3, 8층)

성형외과하이엔드성형외과 서울특별시 서초구 서초동 1306-1 효봉빌딩 6층

디데이성형외과 서울특별시 강남구 도산대로 134 9층 성형외과

병원 이름 병원 주소 병원 종류

반니성형외과 서울특별시 강남구 테헤란로 101 12층 성형외과

더도어성형외과 서울특별시 강남구 테헤란로 115 서림빌딩 3층 성형외과

리팅성형외과 서울특별시 서초구 강남대로 613, 6층,7층(잠원동,성락빌딩) 성형외과

코코의원 서울특별시 강동구 천호대로 1034, 4층 성형외과

미소가인피부과_마포점 서울특별시 마포구 마포대로 68 (아크로타워빌딩) 6층 2호 피부과

미소가인피부과_은평점 서울특별시 은평구 통일로 1080 2층 202호 미소가인피부과 피부과

쁨클리닉_건대점 서울특별시 광진구 아차산로 229 2층 피부과

쁨클리닉_명동점 서울특별시 중구 명동 8가길 11, 6-7층(충무로2가, 명동 이화빌딩 A동) 피부과

와이디의원 서울특별시 마포구 새창로 11 공덕빌딩 8층 피부과

톡스앤필_청량리점 서울특별시 동대문구 왕산로 168 삼성화재건물9층(용두동) 피부과

비즈성형외과 서울특별시 영등포구 영중로 60 (영등포동5가 42-1 유니온빌딩 8층) 성형외과

빈센트클리닉 서울특별시 강서구 강서로 391 문영비즈웍스 7F 성형외과

톡스앤필_관악점 서울특별시 관악구 봉천로 488 9층 피부과

휴먼피부과 서울특별시 관악구 관악로 186. 2층 피부과

병원 이름 병원 주소 병원 종류

닥터쁘띠_노원점 서울특별시 노원구 동일로 1396 노원역 5번출구 중원빌딩 2층 톡스앤필 피부과

리영의원_건대점 서울 광진구 아차산로 220 성수빌딩 5층 성형외과

리즈온의원_건대점 서울특별시 광진구 아차산로 213 리즈온의원 건대점 3층 성형외과

미라벨의원 서울특별시 중구 동호로 163 4층 성형외과

미소가인피부과_김포점1 경기도 김포시 사우중로 51 (사우동 932 메가라인빌딩 3층) 미소가인피부과 피부과

미소가인피부과_김포점2 경기도 김포시 사우중로 51 (사우동 932 메가라인빌딩 3층) 미소가인피부과 성형외과

미소가인피부과_시흥점 경기도 시흥시 비둘기공원7길 33 디아망타운 3층 미소가인피부과 성형외과

닥터쁘띠의원_분당점 경기도 성남시 분당구 분당로 53번길 11 4층(서원프라자) 성형외과

리얼미의원 경기도 성남시 분당구 성남대로 331번길 7 502호 성형외과

유디트성형외과의원 경기도 수원시 영통구 센트럴타운로 98 (이의동) 경현빌딩 4층 피부과

닥터쁘띠의원_일산점 경기도 일산동구 중앙로 1261번길 61 4층 톡스앤필 피부과

케이톡스의원_일산점 경기도 고양시 일산동구 정발산로 23번지 호수빌딩 502호 성형외과

케이톡스의원_부평점 인천광역시 부평구 경원대로 1404 그랑프리빌딩 301호 피부과

톡스앤필_부평점 인천광역시 부평구 부평대로 21 금남빌딩 6층 피부과

톡스앤필_인천구월점 인천광역시 남동구 예술로 126 링크 126 톡스앤필 504-506 피부과

병원 이름 병원 주소 병원 종류



가로형DID

 리스펙 성형외과

리영(잠실) 의원

미소가인(김포) 성형외과

 코코 성형외과

 미소가인(시흥) 성형외과

 본디 성형외과

비즈 성형외과



게이트 성형외과

강남 피카소 성형외과

골든뷰 성형외과

세로형DID

 김지연위쉬 성형외과

 닥터쁘띠(분당) 성형외과

 닥터쁘띠(건대) 성형외과

 닥터쁘띠(노원) 성형외과



더더블유(남성) 성형외과

더난 성형외과

더더블유(외부) 성형외과

 닥터쁘띠(일산) 성형외과 더도어 성형외과

디데이 성형외과

더타임 성형외과

 더클래스앤미자인 성형외과



러블리안 성형외과

레오 클리닉

루브르 성형외과

디아이 성형외과

리팅 성형외과

리영(잠실) 클리닉

리영(건대) 의원

리얼미 성형외과



마인드 성형외과

물방울 성형외과

마블 성형외과

마스크 성형외과 미라벨 성형외과

미라인 성형외과

미고 성형외과

미소가인(김포) 성형외과



미소가인(마포) 성형외과

미소가인(방배) 성형외과

미소가인(삼성) 성형외과

미소가인(은평) 성형외과

박성주조에 성형외과

반니 성형외과

바탕 성형외과

미오름 성형외과



비유 성형외과

비트윈 성형외과

베리굿 성형외과

봉봉 성형외과

빈센트 성형외과

산타클로스 성형외과

쁨(건대) 클리닉

쁨(명동) 클리닉



스타라인 성형외과

서울아이 성형외과

센트럴시티 성형외과

강남스타 성형외과

시크릿 성형외과

압구정서울 성형외과

아이러브강남 성형외과

아이루미 성형외과



엔비 성형외과

엠디(외부설치포함) 성형외과

앤드 성형외과

에스알 의원

연세세인트 성형외과

와이디 성형외과

오페라 성형외과

올리미 성형외과



제이준 성형외과

조은날 성형외과

유디트 성형외과

이룸 성형외과

청담여신 성형외과

코샵 성형외과

케이톡스(부평) 의원

케이톡스(일산) 의원



톡스앤필(관악) 의원

톡스앤필(부평) 의원

톡스앤필(방배이수) 의원

페이스디자인 성형외과

톡스앤필(청량리) 의원

톡스앤필(인천구월) 의원



포에버잠실 성형외과

휴먼 성형외과

프리티 성형외과

아름다운 시선과 마주하는 곳 

명품의 가치.품격을 더해 전달합니다.



광고 노출 인원 및 예상 매출 구매전환율과 예상매출은 이해를 돕기 위한 예시이며 제품의 종류, 판매가격, 해당 광고 영상의 

퀄리티, 콘텐츠, 고객 니즈, 기간 등 조건에 따라 상이합니다.

광고 노출 빈도 및 CPM 조사기관: 자체조사 (2020.11.23-25)  조사방법: 90DID 설치 병·의원 중 5곳 무작위 선정 방문 조사 

산출근거: 올 그라운드 패키지 6개월 할인 상품 및 21일, 10시간 송출 조건 적용시

올 그라운드 패키지
기기(DID)당 월간 15만원 1일 5000원! 커피 한잔 값으로 국내 유명 성형외과에 광고 할 수 있는 합리적 매체  

① BEAU.TV는 총 12구좌 운영을 기본으로 하며 1구좌당 1일 100회 월 21일 이상  송출을 보장합니다. 

② 해당 카테고리(범주) 제품에 독점 송출을 보장합니다.  

③ 기업 당 최대 2구좌를 할당하는 것을 원칙으로 하며, 추가 할당 필요 시 협의가 필요합니다.  

④ 2021년 8월 기준 강남 63, 외 27총 91DID 운영 중이며  장기 계약 시, 계약 시점을 기준으로 이후 

    설치분의 경우, 무상으로 서비스 송출됩니다. 

⑤ 해당 테이블의 안내 금액은 부가세 별도 금액입니다. 

⑥ BEAU.TV는 강남 내 성형외과 및 피부과를 기준으로 설치처를 계속 확대해 나갈 계획입니다.

많은 성원 부탁드립니다.

세부 안내

04  비용 가이드



Client or Partners  The media inviting you to the beauty.

신세계 면세점

카르페디엠

몽베스트

프레딧

시트로엥

아모레퍼시픽

테일러메이드

타다

한국 야구르트

JW 메리어트 신세계 까사미아

DS 모터스 바이탈 뷰티

달바 오쿠라코세

모티바

아뜰리에 루치펠로 코리아

슈링크

하라즈



유튜브에 " "를 

검색해보세요.

뷰티비

유튜브에 BEAU.TV를 검색하시면 DID설치 안내와 

운영 현황 등 동영상을 보실 수 있습니다.



서울특별시 서초구 남부순환로297가길 9-8 (방배동) 2층

Tel.  070 5157 0087        Mobile.  010 7979 9649

Fex.  050 4341 9649       E-mail.  ks.yoon@e-kosco.com  

좋은 선택이 되실겁니다.


